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NÁZEV TITULU TERMÍN TÉMA 

PRAGMOON červenec PR – OBJEVTE NOVÝ ROZMĚR WELLNESS V KARLOVARSKÉM KRAJI 

Karlovy Vary, Mariánské Lázně, Františkovy Lázně, Jáchymov, 
Lázně Kynžvart, Loket, Cheb, Aš, Ostrov, Sokolov, Krušné hory.  

BLESK –  
LETNÍ CESTOVÁNÍ 

červenec PR – DOVOLENÁ V KARLOVARSKÉM KRAJI 
Karlovy Vary, Mariánské Lázně, Františkovy Lázně, Jáchymov, 
Lázně Kynžvart, Cheb, Bečov nad Teplou, Ostrov, hrady Vildštejn, 
Seeberg, zámek Kynžvart a Chyše, Kladská, cyklostezky Ohře, 
památky Unesco. 

BLESK –  
ZDRAVÍ 
 

červenec Inzerce – WELLNESS… 
Toužíte po chvíli klidu pro svou mysl a uvolnění pro unavené tělo? 
Dopřejte si zasloužený relax a nechte stres daleko za sebou!  
www.laznezdravi.cz 

magazín SPECIÁL DNES 
– Užijte si léto 

červenec Inzerce – WELLNESS… 
Zpomalte a načerpejte novou životní energii. Karlovarský kraj je 
místem dokonalé relaxace. 
PR – LÉTO PLNÉ ZÁŽITKŮ V KARLOVARSKÉM KRAJI 
Sokolov, Cheb, Aš, Ostrov, Boží Dar, cyklostezka Ohře, Karlovy 
Vary, Mariánské Lázně, Františkovy Lázně, Jáchymov, Lázně 
Kynžvart. 

EPOCHA na cestách červenec Inzerce – WELLNESS… s tím nejkrásnějším osvětlením 
Zpomalte a načerpejte novou životní energii. Karlovarský kraj je 
místem dokonalé relaxace. 

GOLFOVÉ NOVINY červenec Inzerce – WELLNESS…  
Nechte se hýčkat a dopřejte své mysli klid a odpočinek. Uvolněte 
své tělo a zlepšete své zdraví v lázních Karlovarského kraje. 
 

MEZINÁRODNÍ 
FILMOVÝ FESTIVAL, 
noviny 

červenec Inzerce – WELLNESS…ve kterém nepotřebujete rezervaci 
WELLNESS…přímo u zdroje 
10. 7. 2025, 13:00–22:00 h 
Den Karlovarského kraje a města Karlovy Vary Smetanovy sady 

KOMORA –  
speciál Zdraví 

červenec Inzerce – WELLNESS…v srdci evropského lázeňství 

PANÍ DOMU  červenec PR - RELAX I ZÁBAVA V LÁZNÍCH KARLOVARSKÉHO KRAJE 
Mariánské Lázně, Karlovy Vary, Františkovy Lázně. 
 

REFLEX – průvodce 59. 
MFF Karlovy Vary 

červenec Inzerce - WELLNESS… s tím nejkrásnějším osvětlením 

TÉMA - KVIFF července Inzerce – WELLNESS… Zpomalte a načerpejte novou životní 
energii. Karlovarský kraj je místem dokonalé relaxace. 
 

MOJE RODINA A JÁ červenec Inzerce - WELLNESS… s tím nejkrásnějším osvětlením 
PR – Tajemství a dobrodružství Karlovarska: Ideální cíle pro 
rodinné výlety. Aš, Cheb, Mariánské Lázně, Ostrov, Karlovy Vary. 
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NÁZEV TITULU TERMÍN TÉMA 

BLESK PRO ŽENY 
 

srpen PR – Vydejte se do Karlovarského kraje za nevšedními zážitky 
Kyselka, Ostrov, Aš, Soos, Kynžvart, Kladská. 
 

DENÍK N srpen Inzerce – WELLNESS… pro tělo i ducha 
 

EPOCHA NA CESTÁCH srpen Inzerce – WELLNESS… Nechte se hýčkat a dopřejte své mysli klid a 
odpočinek. Uvolněte své tělo a zlepšete své zdraví v lázních 
Karlovarského kraje. 
PR – Mariánské Lázně: Nechte se pohltit atmosférou, která léčí 
tělo i duši – Evropské město sportu pro rok 2025 
 

LEO EXPRESS srpen PR – Karlovarský kraj – místo klidu a harmonie 
Image text – prevence – trend pro zdravý životní styl. 
 

Magazín SPECIÁL DNES 
– Léto nekončí 

srpen Inzerce - Wellness... s více než 2 300 km cyklostezek 
PR – Pohodu u Ohře zažijete pěšky, na vodě i na kole. 
Cyklostezka Ohře, Cheb, Loket, Karlovy Vary, Sokolov. 
 

MOJE PSYCHOLOGIE srpen Inzerce – Wellness… Nechte se hýčkat a dopřejte své mysli klid a 

odpočinek. Uvolněte své tělo a zlepšete své zdraví v lázních 

Karlovarského kraje. 

MYWINGS srpen PR – OBJEVTE NOVÝ ROZMĚR WELLNESS V KARLOVARSKÉM 
KRAJI 
Karlovy Vary, Františkovy Lázně, Mariánské Lázně, Jáchymov, 
Lázně Kynžvart, Loket, Bečov. 
 

PASEO 
www.vyletnik.cz 

srpen PR – Luxus pod širým nebem:  
OBJEVTE GLAMPING V KARLOVARSKÉM KRAJI článek zde  

 

https://www.vyletnik.cz/clanek/luxus-pod-sirym-nebem-objevte-glamping-v-karlovarskem-kraji/
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       MYWINGS – PR            VYLETNIK.CZ - PR 
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      červenec 2025 

Kanál Imprese Prokliky CTR 

PPC Ads (search Google CZ, DE, Sklik CZ) 112 326 11 935 10,63 % 

Social Media (FB, Instagram) 6 247 439 19 710 0,32 % 

Display Ads 8 285 867 59 248 0,72 % 

CELKEM 14 456 632 90 893 0,62 %  

 

• Hlavním cílem kampaně je přilákat více návštěvníků na zivykraj.cz a zvýšit povědomí o 

Karlovarském kraji jako atraktivní destinaci pro výlety a dovolené. Využíváme široké spektrum 

online nástrojů, které nám umožňují efektivně zasáhnout konkrétní cílové skupiny tam, kde 

jsou aktivní. V rámci media mixu běží display reklamy, které pomáhají budovat brand napříč 

různými platformami. Vedle statických bannerů nasazujeme i videospoty, které umí sdělení 

předat poutavější a dynamičtější formou. 

• Sociální sítě slouží k udržení kontinuálního kontaktu s publikem, zatímco reklamy ve 

vyhledávání na Google a Seznamu cílí na uživatele, kteří právě hledají inspiraci nebo plánují 

cestu. Kampaň běží také na TikToku a Pinterestu, kde oslovujeme zejména mladší publikum. 

V rámci RTB komunikujeme i na německém trhu — prostřednictvím Adform DSP (display i 

video) a YouTube in-stream reklam, které vizuálně zaujmou a doručí sdělení přímo do očí 

cílovce. 

• V červencové kampani jsme doručili celkem 14 456 632 impresí. Na cílovou stránku jsme 

přivedli 90 893 prokliků. Průměrné CTR kampaně dosáhlo 0,62 % což potvrzuje zájem cílové 

skupiny o kreativní zpracování kampaně. 

• Display inzerce v rámci kampaně doručila více než 6,3 milionu impresí při průměrné nákupní 

ceně 61 Kč za tisíc zobrazení (CPM). Oproti červnu, kdy se cena pohybovala na úrovni 54 Kč, 

jde o mírný nárůst. Z pohledu zásahu se nám podařilo oslovit přibližně 1,3 milionu unikátních 

uživatelů s průměrnou frekvencí pěti zobrazení na uživatele. 

• V porovnání s původním media plánem jsme doručili o 10 % více impresí, než bylo původně 

plánováno. Na cílovou landing page jsme přivedli 36 003 prokliků s průměrnou cenou 11 Kč za 

proklik (CPC) a celkovou mírou prokliku (CTR) 0,56 %. Meziměsíčně se nám podařilo snížit 

průměrnou cenu za proklik z 14 Kč a zároveň navýšit CTR z původních 0,39 %. Oproti media 

plánu jsme dodali o 50 % více prokliků. 

• Nejvíc prokliků opět přinesly mobilní display bannery, což jen potvrzuje, že mobilní zařízení 

jsou pro naši cílovou skupinu stěžejní kanál. Nejvyšší CTR ale znovu ukořistil desktop branding, 

který díky svému výraznému umístění a skvělé viditelnosti přitáhl pozornost víc než ostatní 

formáty. V oblasti videoreklamy na YouTube jsme pokračovali v nasazení formátů bumper a 

mobilních Shorts. I tentokrát se potvrdilo, že formát bumper, přestože je dražší, přináší lepší 

efekt, zejména díky své nepřeskočitelné podobě a délce šesti sekund, která zaručuje 100% 

dokončení zhlédnutí. 

• Z pohledu kreativy dosáhly nejlepších výsledků vizuály zaměřené na cykloturistiku a 

wellness. Mezi formáty pak nejlépe fungovaly bannery o rozměru 480×300, tedy výrazné 

vizuálně dominantní plochy s dobrou mírou viditelnosti. Celkově můžeme díky překonaným 

plánovaným metrikám červencovou kampaň hodnotit jako velmi úspěšnou. 

Nejnavštěvovanější stránky: pamatky-a-kultura/hrady-a-zamky; aktivity-a-
zazitky/cykloturistika/cyklotrasy, Homepage; Wellness; poznejte-kraj/priroda/naucne-stezky. 
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      srpen 2025  

Kanál Imprese Prokliky CTR 

PPC Ads (search Google CZ, DE, Sklik CZ) 128 301 16 901 13,17 % 

Social Media (FB, Instagram) 5 848 320 20 257 0,35 % 

Display Ads (mobile, video) 5 925 344 25 323 0,43 % 

CELKEM 11 901 965 62 481 0,52 %  

• Hlavním cílem kampaně je přilákat více návštěvníků na zivykraj.cz. Využíváme široké spektrum 

online nástrojů, které nám umožňují efektivně zasáhnout konkrétní cílové skupiny tam, kde 

jsou aktivní. V rámci media mixu běží display reklamy, které pomáhají budovat brand napříč 

různými platformami. Vedle statických bannerů nasazujeme i videospoty, které umí sdělení 

předat poutavější a dynamičtější formou. 

• Sociální sítě slouží k udržení kontinuálního kontaktu s publikem, zatímco reklamy ve 

vyhledávání na Google a Seznamu cílí na uživatele, kteří právě hledají inspiraci nebo plánují 

cestu. Kampaň běží také na TikToku a Pinterestu, kde oslovujeme zejména mladší publikum. 

• V srpnové kampani jsme doručili celkem 11 901 965 impresí. Na cílovou stránku jsme přivedli 

62 481 prokliků. Průměrné CTR kampaně dosáhlo 0,52 % což potvrzuje zájem cílové skupiny o 

kreativní zpracování kampaně.  

• V rámci Display kampaně jsme doručili přes 5,9 milionu zobrazení reklamy při průměrné ceně 

53 Kč CPM. To znamená, že se nám podařilo se cenově dostat zpět na úroveň z června. Zároveň 

jsme překonali původní plán – impresí jsme doručili o 20 % více. Od září ale očekáváme 

pozvolný nárůst cen, protože začíná hlavní reklamní sezona roku. Co se týče zásahu, podařilo 

se nám oslovit 1,21 milionu unikátních uživatelů, kteří reklamu viděli v průměru 5×. 

• Na landing page jsme přivedli 25 323 prokliků, což je o 30 % více, než jsme plánovali. Průměrná 

míra prokliku (0,43 %) a cena za proklik (12 Kč) ukazují, že kampaň byla efektivní. CTR je sice 

lehce nižší než v předchozím měsíci, což může souviset s postupným „okoukáním“ kreativy, 

přesto je výsledek nadstandardní. 

• Pokud jde o formáty, drželi jsme se osvědčeného mixu – velké viditelné formáty, standardní 

bannery a videa v RTB i na YouTube. Právě u YouTube už ale vidíme tlak na ceny, které u 

formátů Shorts i Bumper postupně rostou. Naopak nejnižších cen za proklik jsme dosahovali v 

remarketingu a u mobilních bannerů, kde jsme se pohybovali kolem 5 Kč. Z pohledu obsahu 

nejvíce zaujaly vizuály zaměřené na cykloturistiku a wellness.  

• Mezi formáty pak nejlépe fungovaly bannery 500×200, které jsou hojně využívány v rámci 

mobilního brandingu a těží z vysoké viditelnosti. Celkově můžeme díky překonaným 

plánovaným metrikám srpnovou kampaň hodnotit jako velmi úspěšnou.  

Nejnavštěvovanější stránky: aktivity-a-zazitky/cykloturistika/cyklotrasy; pamatky-a-kultura/hrady-a-
zamky; Homepage; poznejte-kraj/priroda/naucne-stezky; Wellness 
Návštěvnost  www.zivykraj.cz (červenec-srpen) – 16 097 uživatelů, 31 934 zobrazení. 
Blogové články na webu: www.zivykraj.cz/blog  
Od lázní po preclík: Vyrazte z Karlovarského kraje za hranice 
Na vlnách pohody: Kde si zaplavat v Karlovarském kraji? 
Luxus pod širým nebem: Objevte glamping v Karlovarském kraji 
Srpen v Karlovarském kraji: Když kultura voní létem 
Poznejte krásu Ohře na vodě i podél břehu 
Karlovy VARY REGION CARD: Jedna karta, desítky zážitků 
Správa webů: www.zivykraj.cz; www.visitvaryregion.com;www.laznezdravi.cz; 
www.filmkarlovyvary.cz;www.cestazapivem.cz
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http://www.zivykraj.cz/
http://www.zivykraj.cz/blog
https://zivykraj.cz/zajimave-vylety/od-lazni-po-preclik-vyrazte-z-karlovarskeho-kraje-za-hranice/
https://zivykraj.cz/zajimave-vylety/na-vlnach-pohody-kde-si-zaplavat-v-karlovarskem-kraji/
https://zivykraj.cz/zajimave-vylety/luxus-pod-sirym-nebem-objevte-glamping-v-karlovarskem-kraji/
https://zivykraj.cz/zajimave-vylety/srpen-v-karlovarskem-kraji-kdyz-kultura-voni-letem/
https://zivykraj.cz/zajimave-vylety/poznejte-krasu-ohre-na-vode-i-podel-brehu/
https://zivykraj.cz/zajimave-vylety/karlovy-vary-region-card-jedna-karta-desitky-zazitku/?_gl=1*c5xm9b*_up*MQ..*_ga*MTE4NjEzMjEzNS4xNzU3NDkxOTEx*_ga_R3LZ6C8QFZ*czE3NTc0OTE5MTAkbzEkZzAkdDE3NTc0OTE5MTAkajYwJGwwJGgw*_ga_3405E3ZG8C*czE3NTc0OTE5MTAkbzEkZzAkdDE3NTc0OTE5MTAkajYwJGwwJGgxMzI3ODU2NTc5
http://www.zivykraj.cz/
http://www.visitvaryregion.com/
http://www.laznezdravi.cz/
http://www.filmkarlovyvary.cz/
http://www.cestazapivem.cz/


SHRNUTÍ AKTIVIT  

DESTINAČNÍ AGENTURY ŽIVÝ KRAJ ČERVENEC / SRPEN 2025 

 

KAMPAŇ WELLNESS… 
Od dubna 2025 běží nová online kampaň WELLNESS…  

Cílem kampaně je prezentovat Karlovarský kraj jako jeden velký „WELLNESS RESORT“, tedy „místo, kde 

si každá mysl přijde na své“. V Karlovarském kraji je wellness výprava na rozhlednu, výlet do hlubokých 

lesů, cyklovýlet za krásami, procházka starobylými uličkami nebo obdivování UNESCO památek.  

Koncept kampaně posouvá vnímání Karlovarského kraje od tradičních lázní k celistvé péči o tělo i mysl. 

Chceme tím ukázat, že kraj není jen místo, ale především pocit– pocit pohody a klidu, stav mysli, který 

je možné najít v každém koutě Karlovarského kraje. Zaměřujeme se více na návštěvníka nikoliv na 

samotné atributy kraje. Karlovarský kraj už není jen kolekce atraktivních míst, ale stává se místem, kde 

se každá mysl najde svůj zážitek a člověk je na prvním místě. 

 

Online kampaň je propojena s dopadovou stránkou www.zivykraj.cz/wellness a formou bannerové 

reklamy komunikující 4 pilíře regionu:   

Lázeňství, wellness a gastronomie - s mottem „Mysl, která potřebuje odpočívat“  

Krása a příroda – s mottem „Mysl, která hledá krásu přírody“  

Architektura a památky - s mottem „Inspirace pro zvídavou mysl“  

Aktivní dovolená – s mottem „Mysl, která potřebuje pohyb“ 

 

 

KAMPAŇ CZ - UKÁZKA REKLAM 
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http://www.zivykraj.cz/wellness
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KAMPAŇ DE - UKÁZKA REKLAM 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

LOKÁLNÍ ONLINE KAMPANĚ 

Podpora blogových článků směřovaných do regionu – bannery různých formátů. 

Copy: Užijte si léto přesně tak, jak ho máte rádi, ve vodě, na dece i pod 

hvězdami.         V Karlovarském kraji na vás čekají pláže jako u moře, 

přírodní a zábavná koupaliště, ale i léčivý bazén.        Kam se ponoříte jako 

první?    

 

 

 

UKÁZKY REKLAM FACEBOOK & INSTAGRAM 
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UKÁZKY REKLAM FACEBOOK & INSTAGRAM 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ROZHLASOVÁ KAMPAŇ 

Téma – PODPORA TURISMU V KARLOVARSKÉM KRAJI 

▪ Vybraný region: Praha a střední Čechy (s terestrickým přesahem do Jižních Čech), 

Plzeňský kraj – se značným terestrickým (ON AIR) přesahem do jižních Čech, Východní 

Čechy – se značným terestrickým přesahem do severních Čech, středních Čech a 

Vysočiny 

▪ Vybrané rádio: Rádio Blaník Východní Čechy, Hitrádio Černá Hora 

▪ Forma komunikace: bonusové tipy v živém vysílání 

Bonus Karlovarsko 

▪ Téma: pozvánka na akci Milíkovské dožínky, tradice Karlovarska (porcelánka Thun), 

Krušnohorský Semmering 

Spoty k přehrání na tomto odkazu: 

 

Monitoring - Kam 

vyrazit - Milíkovské dožínky - 18.8.-22.8.2025 HR FM Plus .mp3
        

monitoring_Krajáne

k_Karlovarský kraj.mp3
 

KK2.mp3
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Other

91.2468

HP
Přiložený soubor
Monitoring - Kam vyrazit - Milíkovské dožínky - 18.8.-22.8.2025 HR FM Plus .mp3


230.07504

HP
Přiložený soubor
monitoring_Krajánek_Karlovarský kraj.mp3


317.28027

HP
Přiložený soubor
KK2.mp3
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ÚČASTNÍCI  POČET MĚSÍC ZEMĚ NAVŠTÍVENÉ LOKACE 
Press trip 
Stephan Rabimov – novinář (Forbes)  

1 červenec USA Karlovy Vary – prohlídka 
města, procedura, 
Zámecká věž, Císařské 
Lázně 

Press trip 
Günter Fritz - novinář Die Presse 
(print i online), nejčtenější deník v 
Rakousku 
 

2 srpen AUS Karlovy Vary, Bečov nad 
Teplou, Mariánské Lázně, 
Kladská, hrad Loket, Cheb 
Františkovy Lázně 

Medical trip  
Grzegorz Ganczarski – revmatolog 
Tadeusz Oleszczuk – gynekolog  
Marcin Kolasa – internista, balneolog 
Tomasz Gede – urolog, chirurg 
Monika Czerska – balneolog, neurolog 
Dorota Tuńska – zdravotnická 
novinářka, vystudovaná lékařka 

6 srpen PL Karlovy Vary – setkání 
s českými lékaři 
v Alžbětiných lázních, 
prohlídka iLabu, Císařské 
lázně, Zámecká věž, 
Návštěvnické centrum 
Becherovka, procedura, 
Jáchymov – setkání se 
zástupci lázní, Mariánské 
Lázně – prohlídka města, 
kolonáda, procedura, 
setkání s kolegy - ENSANA, 
Františkovy Lázně – 
odborný program (Spa 
Resort PAWLIK-
AQUAFORUM), koncert 

Influencer / bezbariérový trip 
Petr Burda - influencer 

3 srpen CZ Mariánské Lázně – 
prohlídka města, kolonáda, 
Kladská, Karlovy Vary – 
prohlídka města, prameny, 
muzeum, Bečov nad 
Teplou – Bečovská 
botanická zahrada  

Press trip 
Carmen Leban – slovinská novinářka 
Slobodan Kadič – chorvatský novinář  
a fotoreportér, který se specializuje 
na cestovní ruch a sport 
 

2 srpen SI + HR Mariánské Lázně – 
prohlídka města, 
Františkovy Lázně – 
prohlídka města, Soos 
Cheb – prohlídka města, 
hrad Loket, Karlovy Vary – 
rozhledna Diana, Císařské 
lázně, Grandhotel Pupp, 
prohlídka města, Zámecká 
věž, hotel Thermal, 
procedura 
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https://www.forbes.com/sites/stephanrabimov/
https://www.diepresse.com/
https://www.znanylekarz.pl/grzegorz-ganczarski/reumatolog-lekarz-medycyny-pracy/glucholazy
https://www.tadeuszoleszczuk.pl/
https://www.znanylekarz.pl/marcin-kolasa/lekarz-chorob-zakaznych-internista/warszawa#profile-reviews
https://www.znanylekarz.pl/tomasz-gede/chirurg-urolog/jelenia-gora#profile-reviews
https://monikaczerska.pl/
https://dozdrowia.com.pl/
https://www.i-lab.cz/
https://ensanahotels.com/cs/destinace/ceska-republika/marianske-lazne/marianske-lazne-ux?gad_source=1&gad_campaignid=12310577267&gbraid=0AAAAACqVLr_AVrCC5fBzpI34tuzxl5KHd&gclid=Cj0KCQjw_rPGBhCbARIsABjq9cdNAI4cDRPTJhj_oy7ZozC5CsHcnZpQSCL6mdJ6YHaKix6Rs8U_kQUaAoZbEALw_wcB
https://www.instagram.com/stounman29/
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PRESS TRIP USA                             MEDICAL TRIP POLSKO 

  

 

  INFLUENCER/BEZBARIÉROVÝ TRIP                          PRESS TRIP SLOVINKO / CHORVATSKO 
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VÝSTUPY Z PRESS A FAM TRIPŮ / spolupráce s influencery 

VÝSTUPY Z PRESS A FAM TRIPŮ 
ZEMĚ Médium – téma  

Česko / Polsko Medical trip – tisková zpráva ČCCR  
„Polští lékaři znovuobjevují české lázně a podzemní moře zdraví“ ZDE 
 

Česko Petr Burda alias stounman29 – výstupy na SoMe – 1x carousel, 4x reels 
na IG, blogový článek  
 

Austrálie Tanya Bywater – článek na australském cestovatelském webu (online 
magazín) Escape.com.au 
 

Německo Michael Juhran – 27x publikován článek „Wo schon Goethe gerne 
Urlabu machte“, „Das Erzgebirge Wo Goethe gern relaxte“ v médiích: 
www.rheinpfalz.de, RNZ Rhein-Neckar-Zeitung + 9, Pfälzischer Merkur 
Saarbrücker Zeitung, Saarbrücken Regionalverband + 6, Berliner Kurier 
Berliner Zeitung, Rheinische Post Düsseldorf, online Rheinische Post, 
rnz.de Rhein-Neckar-Zeitung online, Rheinpfalz am Sonntag, Stuttgarter 
Zeitung 
 

Německo Anja Keul – článek v magazínu Glücksblatt 

Německo Blogerské duo - Budgettraveller – výstupy na SoMe visitczechia.de 

 

Medical trip z Polska – tisková zpráva CzehTourism  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

P
R

ES
S 

A
 F

A
M

 T
R

IP
Y

 

https://www.czechtourism.cz/cs-CZ/Novinky/Archiv/2025/09/Polsti-lekari-znovuobjevuji-ceske-lazne-a-podzemni
https://www.instagram.com/stounman29/
https://www.instagram.com/stounman29/
https://www.escape.com.au/destinations/europe/hotel-review-grandhotel-pupp-czechia/news-story/59b20001c218220d62af876736a9a361
http://www.rheinpfalz.de/
https://budgettraveller.org/about-me/
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INFLUENCER - BEZBARIÉROVÝ TRIP / ČESKO 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

Michael Juhran / NĚMECKO 
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 ANJA KEUL / Glücksblatt NĚMECKO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Budget Traveller – bloger video trip / NĚMECKO 
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FILMOVÁ KANCELÁŘ 
Lokační tour v rámci KVIFF 
 
Filmová kancelář Karlovarského kraje (součást Destinační agentury Živý kraj) uspořádala ve spolupráci 
s Czech Film Commission ve dnech 7., 9. a 11. 7. 2025 speciální lokační tour pro zahraniční filmové 
profesionály. Nabídku přijali návštěvníci festivalu z Francie, Velké Británie, Ekvádoru, Jižní Koreje, 
Japonska, Litvy, Bulharska a Ukrajiny. 
Lokační tour organizujeme pro návštěvníky festivalu pravidelně již několik let. Cílem je nejen zpestření 
samotného programu festivalu, ale také odborná prezentace potencionálních filmových lokací. 
 
Na programu byly tři dny objevování jedinečných lokací Karlovarského kraje: 
Státní zámek Valeč – barokní perla s filmovým potenciálem 
Panství Chyše – jedinečná atmosféra, která okouzlí každého tvůrce 
A jako tečka za každým dnem? Skvělý oběd v místním Zámeckém pivovaru Chyše! 
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https://www.filmcommission.cz/
https://www.zamek-valec.cz/cs
https://chyse.com/
https://chyse.com/pivovar/
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PREZENTACE NA AKCÍCH A VELETRZÍCH 
 

Sommerlounge 2025, Wunsiedel 

7. 8. 2025 se Destinační agentura pro Karlovarský kraj s velkým úspěchem zúčastnila akce 

Sommerlounge 2025 v německém Wunsiedelu. Prezentace, která se setkala s mimořádným 

zájmem, potvrdila, že náš kraj má v sousedním Německu silnou pozici a velký potenciál. 

Sommerlounge je považována za největší „After-Work Party“ v pohoří Fichtelgebirge, která 

přilákala přes 6 000 návštěvníků. Akce, které se zúčastnilo rekordních 113 vystavovatelů, 

proběhla pod mottem „ZUKUNFT LEBEN!“ (Žít pro budoucnost!) a nabídla návštěvníkům bohatý 

program, včetně hudebních vystoupení, kulinářských zážitků a prezentací firem i institucí. 

 

Zájem o lázeňství, turistiku a kulturu 

Naše aktivní prezentace na stánku přilákala mnoho návštěvníků, kteří projevili obrovský zájem 

o turistické možnosti v Karlovarském kraji. Nejčastěji se dotazovali na: 

• Cyklistiku a pěší turistiku v našem regionu. 

• Lázeňské pobyty a wellness. 

• Historické památky 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

A
K

C
E 

A
 V

EL
ET

R
H

Y
 



SHRNUTÍ AKTIVIT  

DESTINAČNÍ AGENTURY ŽIVÝ KRAJ ČERVENEC / SRPEN 2025 

 

Canaletto, Drážďany 

15. – 17. 8. 2025 - účast na městském festivalu CANALETTO – Das Dresdner Stadtfest 2025 byla 

pro Destinační agenturu Karlovarský kraj strategickým a velmi úspěšným krokem v rámci 

podpory cestovního ruchu a destinačního marketingu. Prezentace regionu na stánku České 

centrály cestovního ruchu nám umožnila oslovit klíčovou cílovou skupinu a posílit naše 

postavení na německém trhu. 

Hlavním cílem účasti bylo představit Karlovarský kraj jako atraktivní destinaci pro podzimní a 

zimní sezónu a navázat přímý kontakt s německými návštěvníky. Díky vysoké návštěvnosti 

festivalu, která přesáhla půl milionu lidí, se podařilo oslovit široké spektrum potenciálních 

turistů, od rodin s dětmi až po seniory, kteří jsou tradičními hosty našich lázní. 

Zvláště cenné bylo přímé navázání na předchozí ročníky, kde už bylo povědomí o cestovním 

ruchu z České republiky. Naše pozice na stánku ČCCR nám poskytla důvěryhodnou platformu  

a usnadnila komunikaci. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

• Spolupráce s agenturou CzechTourism a jejími zahraničními zastoupeními 

• Spolupráce s lokálními DMO Centrální Krušnohoří a Mariánské Lázně 

• Spolupráce s oblastními DMO Krušnohoří / Erzgebirge a DMO Postřelí 

• Spolupráce s regionálním sdružením obcí a měst Euregio Egrensis 

• Spolupráce na projektech:  
SilberStrasse, Porzellanstrasse, Stezka Českem, Krušnohorská Hřebenovka, 

Cykloregion Česko-bavorské lázně. 
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SOUTĚŽ NA FB 

V rámci spolupráce s Road Classics se uskutečnila na FB profilu  

Karlovy Vary Region soutěž o startovné na cyklistický závod  

Road Classics Klínovec 2025.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

NEWSLETTER 

- rozesílání newsletteru každý měsíc s tipy na výlety v Karlovarském kraji 

- přihlášení na patě webu a v nabídce pop-up okna při zobrazení webu zivykraj.cz 
 

ukázka newsletteru 8/25 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ing. Petr Židlický 

předseda Destinační agentury 
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https://www.facebook.com/ZivyKraj/about

