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NÁZEV TITULU TERMÍN TÉMA 

KŘÍŽOVKY září Inzerce – WELLNESS… 
Zažijte radost z jízdy na cyklostezkách Karlovarského kraje a 
objevte svět jedinečných lázeňských a wellness procedur. 

ONA DNES září Inzerce – WELLNESS… 
Dopřejte si odpočinek, který si zasloužíte – Karlovarský kraj nabízí 
vše, co potřebujete k plné regeneraci těla i mysli. 
www.laznezdravi.cz 

PASEO – newsletter 
(18 500 odběratelů) 
 

září Inzerce – Podzim plný zážitků začíná v Karlovarském kraji 
Karlovy Vary, Mariánské Lázně, Františkovy Lázně, Loket. 
Vyletnik.cz, Kdykde.cz, Rodinnevylety.cz, Tipynavylet.cz, Holiday.cz 

PročNe – magazín 
Hospodářských novin 
 

září Inzerce – WELLNESS… 
Zpomalte a načerpejte novou životní energii. Karlovarský kraj je 
místem dokonalé relaxace. 

REISE MAGAZIN 
Vklad do novina: 
Mittelbayerische Zeitung, 
Donaukurier a Passauer 
Neue Presse, 
Niederbayern.  

září Inzerce – WELLNESS… Wo die Seele badet und der Alltag schweigt 
PR - KARLSBADER REGION: ELEGANZ, HEILKRAFT UND 
GESCHICHTE ZUM GREIFEN NAH 
Unesco (GSTE) – Karlovy Vary, Mariánské Lázně, Františkovy 
Lázně, Císařské lázně, Karlovy Vary Region Card. 

REPORTÉR září Inzerce – WELLNESS…  
Zpomalte a načerpejte novou životní energii. Karlovarský kraj je 
místem dokonalé relaxace. 

VITAL září Inzerce – WELLNESS… 
Dopřejte si odpočinek, který si zasloužíte – Karlovarský kraj nabízí 
vše, co potřebujete k plné regeneraci těla i mysli. 
www.laznezdravi.cz 

WochenKurier Dresden září Inzerce – WELLNESS… 
Wo die Seele badet und der Alltag schweig. 

ZDRAVÍ září Inzerce – WELLNESS… 
Dopřejte si odpočinek, který si zasloužíte – Karlovarský kraj nabízí 
vše, co potřebujete k plné regeneraci těla i mysli. 
www.laznezdravi.cz 
PR – PODZIM V LÁZNÍCH 
Unesco (GSTE) Mariánské Lázně, Karlovy Vary, Františkovy Lázně. 

ABENDZEITUNG 
MÜNCHEN -  
Wellness-Special 

říjen Inzerce - WELLNESS…  Wo die Seele badet und der Alltag schweig. 
www.laznezdravi.cz/de 
PR - Wellness für Körper und Seele in der Region Karlsbad 
Karlovy Vary, Mariánské Lázně, Františkovy Lázně, Jáchymov, 
Lázně Kynžvart, Loket, Bečov. 

BEI UNS – U NÁS říjen Inzerce – WELLNESS… Dopřejte si odpočinek, který si zasloužíte – 
Karlovarský kraj nabízí vše, co potřebujete k plné regeneraci těla i mysli. 
Gönnen Sie sich die Erholung, die Sie verdienen – die Karlsbader Region 
bietet Ihnen alles, was Sie für eine vollständige Regeneration von 
Körper und Geist benötigen. 
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NÁZEV TITULU TERMÍN TÉMA 

DENÍK N říjen Inzerce – WELLNESS…  
Dopřejte si odpočinek, který si zasloužíte – Karlovarský kraj nabízí 
vše, co potřebujete k plné regeneraci těla i mysli.  
www.laznezdravi.cz 
 

KČT – kalendář 
turistických atrakcí 
2026 

říjen PR – VÝLETY ZA PŘÍRODNÍMI KRÁSAMI KARLOVARSKÉHO KRAJE  
Krušné hory, Jáchymov, Boží Dar, Aš. 
Inzerce – RELAXUJ POHYBEM 
 

MYWINGS  
PL/AJ 

říjen PR – Odkryj skarby regionu Karlovarskiego Discover the / 
Treasures of the Karlovy Vary Region 
Karlovy Vary, Mariánské Lázně, Františkovy Lázně, Loket, Bečov 
nad Teplou. 

PASEO 
www.vyletnik.cz 

říjen PR – Karlovy VARY REGION CARD: Jedna karta, desítky zážitků 
článek zde 
 

VERYD říjen Inzerce – KARLOVARSKÝ KRAJ #mozaikazazitku 
Výjimečná péče o výjimečnou destinaci. 
Posilujeme pozici Karlovarského kraje jako světově proslulé 
destinace s památkami UNESCO a nabídkou špičkové lázeňské 
péče založené na unikátních léčivých zdrojích. Prezentujeme kraj 
a jeho atraktivity jako ideální místo pro aktivní trávení volného 
času návštěvníků všech generací 

MOJE PSYCHOLOGIE srpen Inzerce – Wellness… Nechte se hýčkat a dopřejte své mysli klid a 

odpočinek. Uvolněte své tělo a zlepšete své zdraví v lázních 

Karlovarského kraje. 

MYWINGS srpen PR – OBJEVTE NOVÝ ROZMĚR WELLNESS V KARLOVARSKÉM 
KRAJI 
Karlovy Vary, Františkovy Lázně, Mariánské Lázně, Jáchymov, 
Lázně Kynžvart, Loket, Bečov. 
 

PASEO 
www.vyletnik.cz 

srpen PR – Luxus pod širým nebem:  
OBJEVTE GLAMPING V KARLOVARSKÉM KRAJI článek zde  
 

http://www.laznezdravi.cz/
https://www.vyletnik.cz/clanek/karlovy-vary-region-card-jedna-karta-desitky-zazitku/
https://www.vyletnik.cz/clanek/luxus-pod-sirym-nebem-objevte-glamping-v-karlovarskem-kraji/
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      září 2025 

Kanál Imprese Prokliky CTR 

PPC Ads (search Google CZ, DE, Sklik CZ) 121 104 11 680 9,64 % 

Social Media (FB, Instagram) 5 020 090 16 237 0,32 % 

Display Ads 7 306 841 16 722 0,23 % 

CELKEM  12 448 035 44 639 0,36 %  

 

• Hlavním cílem kampaně je přilákat více návštěvníků na zivykraj.cz a zvýšit povědomí o 

Karlovarském kraji jako atraktivní destinaci pro výlety a dovolené. Využíváme široké spektrum 

online nástrojů, které nám umožňují efektivně zasáhnout konkrétní cílové skupiny tam, kde 

jsou aktivní. V rámci media mixu běží display reklamy, které pomáhají budovat brand napříč 

různými platformami. Vedle statických bannerů nasazujeme i videospoty, které umí sdělení 

předat poutavější a dynamičtější formou. Sociální sítě slouží k udržení kontinuálního kontaktu 

s publikem, zatímco reklamy ve vyhledávání na Google a Seznamu cílí na uživatele, kteří právě 

hledají inspiraci nebo plánují cestu. Kampaň běží také na TikToku a Pinterestu, kde oslovujeme 

zejména mladší publikum. 

• V zářijové CZ kampani jsme doručili celkem 12 036 990 impresí. Na cílovou stránku jsme 

přivedli 40 615 prokliků. Průměrné CTR kampaně dosáhlo 0,34 % což opět potvrzuje zájem 

cílové skupiny o kreativní zpracování kampaně.  

• V rámci Display kampaně jsme doručili celkem 7,3 milionu zobrazení reklamy s průměrnou 

cenou 37 Kč za CPM. Oproti původnímu KPIs CTR 0,43 % mediaplánu to znamená nárůst 

impresí o 84 %, a to především díky výkonu desktop bannerů v RTB, kde se nám dlouhodobě 

dařilo nakupovat za velmi nízkou cenu 15 Kč CPM. Celkově jsme zasáhli více než 1,29 milionu 

unikátních uživatelů s průměrnou frekvencí 5,65 zobrazení na uživatele.  Na cílovou landing 

page jsme doručili 16 722 prokliků, což je o 5 % více oproti plánu. Průměrná míra prokliku (CTR) 

dosáhla hodnoty 0,23 %, což představuje už druhý měsíc v řadě pokles oproti červnu a 

červenci. Průměrná cena za proklik (CPC) činila 16 Kč. Pokles CTR může souviset s tím, že 

nasazená kreativa běží delší dobu a uživatelé ji již mohou vnímat jako méně atraktivní. 

• Samotná Meta nám přinesla přes 2,1 milionu zobrazení reklamy s průměrnou cenou 21,7 Kč 

za CPM. Průměrná cena za proklik (CPC) činila 7,2 Kč. Co se samotného zapojení publika týká 

tak i tady platí, že nasazená kreativa běží delší dobu a uživatelé ji mohou vnímat jako méně 

atraktivní. 

• V zářijové DE kampani jsme doručili celkem 411 045 impresí. Na cílovou stránku jsme přivedli 

4 024 prokliků. Průměrné CTR kampaně dosáhlo 0,98 % což opět potvrzuje zájem cílové 

skupiny. Doručení impresí i objem prokliků ukazují, že kampaň byla správně doručena a zasáhla 

relevantní publikum. Kampaň splnila očekávání a potvrdila zájem cílové skupiny. Kampaň tedy 

lze vyhodnotit jako úspěšnou se solidními výsledky. 

Nejnavštěvovanější stránky: 
 Homepage; Wellness; aktivity-a-zazitky/cykloturistika/cyklotrasy; akce. 
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      říjen 2025  

Kanál Imprese Prokliky CTR 

PPC Ads (search Google CZ, DE, Sklik CZ) 128 301 16 901 13,17 % 

Social Media (FB, Instagram) 5 848 320 20 257 0,35 % 

Display Ads (mobile, video) 5 925 344 25 323 0,43 % 

CELKEM 11 901 965 62 481 0,52 %  

• Hlavním cílem kampaně je přilákat více návštěvníků na zivykraj.cz. Využíváme široké spektrum 

online nástrojů, které nám umožňují efektivně zasáhnout konkrétní cílové skupiny tam, kde 

jsou aktivní. V rámci media mixu běží display reklamy, které pomáhají budovat brand napříč 

různými platformami. Vedle statických bannerů nasazujeme i videospoty, které umí sdělení 

předat poutavější a dynamičtější formou. 

• Sociální sítě slouží k udržení kontinuálního kontaktu s publikem, zatímco reklamy ve 

vyhledávání na Google a Seznamu cílí na uživatele, kteří právě hledají inspiraci nebo plánují 

cestu. Kampaň běží také na TikToku a Pinterestu, kde oslovujeme zejména mladší publikum. 

• V srpnové kampani jsme doručili celkem 11 901 965 impresí. Na cílovou stránku jsme přivedli 

62 481 prokliků. Průměrné CTR kampaně dosáhlo 0,52 % což potvrzuje zájem cílové skupiny o 

kreativní zpracování kampaně.  

• V rámci Display kampaně jsme doručili přes 5,9 milionu zobrazení reklamy při průměrné ceně 

53 Kč CPM. To znamená, že se nám podařilo se cenově dostat zpět na úroveň z června. Zároveň 

jsme překonali původní plán – impresí jsme doručili o 20 % více. Od září ale očekáváme 

pozvolný nárůst cen, protože začíná hlavní reklamní sezona roku. Co se týče zásahu, podařilo 

se nám oslovit 1,21 milionu unikátních uživatelů, kteří reklamu viděli v průměru 5×. 

• Na landing page jsme přivedli 25 323 prokliků, což je o 30 % více, než jsme plánovali. Průměrná 

míra prokliku (0,43 %) a cena za proklik (12 Kč) ukazují, že kampaň byla efektivní. CTR je sice 

lehce nižší než v předchozím měsíci, což může souviset s postupným „okoukáním“ kreativy, 

přesto je výsledek nadstandardní. 

• Pokud jde o formáty, drželi jsme se osvědčeného mixu – velké viditelné formáty, standardní 

bannery a videa v RTB i na YouTube. Právě u YouTube už ale vidíme tlak na ceny, které u 

formátů Shorts i Bumper postupně rostou. Naopak nejnižších cen za proklik jsme dosahovali v 

remarketingu a u mobilních bannerů, kde jsme se pohybovali kolem 5 Kč. Z pohledu obsahu 

nejvíce zaujaly vizuály zaměřené na cykloturistiku a wellness.  

• Mezi formáty pak nejlépe fungovaly bannery 500×200, které jsou hojně využívány v rámci 

mobilního brandingu a těží z vysoké viditelnosti. Celkově můžeme díky překonaným 

plánovaným metrikám srpnovou kampaň hodnotit jako velmi úspěšnou.  

Nejnavštěvovanější stránky: aktivity-a-zazitky/cykloturistika/cyklotrasy; pamatky-a-kultura/hrady-a-
zamky; Homepage; poznejte-kraj/priroda/naucne-stezky; Wellness 
Návštěvnost www.zivykraj.cz – (září-říjen) – 21 416 904 impresí; 83 979 prokliků. 
Blogové články na webu: www.zivykraj.cz/blog  
Mariánské Lázně: Když lázně žijí pohybem 
Karlovarský kraj bez překážek: Bezbariérový trip s Petrem Burdou alias @stounman29 
Karlovarsko kolmo VIII: Mezi rašeliništi a hrázděnými domy 
Jak začít s otužováním: Nejlepší místa a tipy z Karlovarského kraje 
Správa webů: www.zivykraj.cz; www.visitvaryregion.com; www.laznezdravi.cz; 
www.filmkarlovyvary.cz; www.cestazapivem.cz
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http://www.zivykraj.cz/
http://www.zivykraj.cz/blog
https://zivykraj.cz/zajimave-vylety/marianske-lazne-kdyz-lazne-ziji-pohybem/
https://zivykraj.cz/zajimave-vylety/karlovarsky-kraj-bez-prekazek-bezbarierovy-trip-s-petrem-burdou-alias-stounman29/
https://zivykraj.cz/zajimave-vylety/karlovarsko-kolmo-viii-mezi-raselinisti-a-hrazdenymi-domy/
https://zivykraj.cz/zajimave-vylety/jak-zacit-s-otuzovanim-nejlepsi-mista-a-tipy-z-karlovarskeho-kraje/
http://www.zivykraj.cz/
http://www.visitvaryregion.com/
http://www.laznezdravi.cz/
http://www.filmkarlovyvary.cz/
http://www.cestazapivem.cz/
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KAMPAŇ WELLNESS… 
Od dubna 2025 běží online kampaň WELLNESS…  

Cílem kampaně je prezentovat Karlovarský kraj jako jeden velký „WELLNESS RESORT“, tedy „místo, kde 

si každá mysl přijde na své“. V Karlovarském kraji je wellness výprava na rozhlednu, výlet do hlubokých 

lesů, cyklovýlet za krásami, procházka starobylými uličkami nebo obdivování UNESCO památek.  

Koncept kampaně posouvá vnímání Karlovarského kraje od tradičních lázní k celistvé péči o tělo i mysl. 

Chceme tím ukázat, že kraj není jen místo, ale především pocit– pocit pohody a klidu, stav mysli, který 

je možné najít v každém koutě Karlovarského kraje. Zaměřujeme se více na návštěvníka nikoliv na 

samotné atributy kraje. Karlovarský kraj už není jen kolekce atraktivních míst, ale stává se místem, kde 

se každá mysl najde svůj zážitek a člověk je na prvním místě. 

 

Online kampaň je propojena s dopadovou stránkou www.zivykraj.cz/wellness a formou bannerové 

reklamy komunikující 4 pilíře regionu:   

Lázeňství, wellness a gastronomie - s mottem „Mysl, která potřebuje odpočívat“  

Krása a příroda – s mottem „Mysl, která hledá krásu přírody“  

Architektura a památky - s mottem „Inspirace pro zvídavou mysl“  

Aktivní dovolená – s mottem „Mysl, která potřebuje pohyb“ 

 

KAMPAŇ CZ - UKÁZKA REKLAM 
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http://www.zivykraj.cz/wellness
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ONLINE KAMPAŇ na propagaci lázeňství a medical wellness Karlovarského kraje v SRN 
Online marketingová kampaň s finanční podporou Karlovarského kraje ve výši 1 mil. Kč. 

V říjnu 2025 byla spuštěna online kampaň pro německý trh, konkrétně je zacílena na aglomerace 

Mnichova, Norimberku a Regensburgu a poběží do prosince 2025. Hlavním cílem je zvýšení povědomí o 

nabídce lázeňských a wellenss služeb a motivace návštěvníků k nákupu pobytových balíčků mimo hlavní 

sezónou.  

 

Kampaň je postavena na jednoduchém, ale účinném konceptu: citoslovce úlevy. Každý povzdech, každý 

tichý nádech po náročném dni zde má svůj význam a vytváří jedinečný dialekt klidu a uvolnění. Vizuály 

doplněné o překlady těchto citoslovcí komunikují, že Karlovarský kraj je místem, kde si každý najde svůj 

okamžik odpočinku. 

KAMPAŇ DE - UKÁZKA REKLAM 

 

 

LOKÁLNÍ CZ ONLINE KAMPANĚ  
Podpora blogových článků směřovaných do regionu – bannery různých formátů. 

 

Copy:  

Chodníky bez rampy. Toalety bez bezbariérového přístupu. To jsou 

překážky, které většina nevidí, ale mnohým zavírají dveře.  

V Karlovarském kraji se ale snažíme ukázat, že to jde i jinak – bez 

bariér. 
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Copy:  

První krok do studené vody je vždycky nejhorší. Ale pak? Jen klid a 

pocit, že zvládnete všechno.  

Objevte krásu otužování v Karlovarském kraji. 

 

 

 

 

 

UKÁZKY REKLAM FACEBOOK & INSTAGRAM 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ROZHLASOVÁ KAMPAŇ 

Téma – PODPORA TURISMU V KARLOVARSKÉM KRAJI 

▪ Vybraný region: Praha a střední Čechy (s terestrickým přesahem do Jižních Čech), Plzeňský kraj 

– se značným terestrickým (ON AIR) přesahem do jižních Čech, Východní Čechy – se značným 

terestrickým přesahem do severních Čech, středních Čech a Vysočiny 

▪ Vybrané rádio: Rádio Blaník Východní Čechy, Hitrádio Černá Hora 

▪ Spoty k přehrání zde:  

29 Živý kraj Lázenství 

a kultura (1).mp3

31 Živý kraj Relax a 

genius (1).mp3

33 Živý kraj Příroda a 

historie (1).mp3
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30.067158

HP
Přiložený soubor
29 Živý kraj Lázenství a kultura (1).mp3


30.067158

HP
Přiložený soubor
31 Živý kraj Relax a genius (1).mp3


30.067158

HP
Přiložený soubor
33 Živý kraj Příroda a historie (1).mp3
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ÚČASTNÍCI  POČET MĚSÍC ZEMĚ NAVŠTÍVENÉ LOKACE 
Bloger trip:  
Karolina Tuszyńska - outdoorová 
blogerka  BLOG 
INSTAGRAM | @breaking.the.borders 
FACEBOOK | @breaking.the.borders 
YOUTUBE | @breaking.the.borders 
TIK TOK | @breaking.the.borders 
  

1 září PL Loket – prohlídka hradu, 
turistika ve Slavkovském 
lese (Jeskynní vyhlídka, 
Svatošské skály, Jelení 
vrch, Moučné pytle, Loket)  

Press trip 
Ursula Gaisa - novinářka, blogerka  
Blog immerschick.de  
(cílová skupina 50+)  
 
 

1 září SRN Františkovy Lázně, Národní 
přírodní rezervace Soos, 
Chlum sv. Maří, statek 
Milíkov, Cheb, Mariánské 
Lázně, Loket, Karlovy Vary, 
Thermal. 
 

Press trip 
Vaida Samuolyte – blogerka 
INSTAGRAM |po_keliones 
 

2 září LT Mariánské Lázně, Loket, 
Bečov nad Teplou, Kladská, 
Karlovy Vary. 

Bloger trip: 
Jeremi Vanderstichele  
Manon Claeys 
travel blog www.daymaker.travel 
 

2 říjen BEL Karlovy Vary, Moser.  

Press trip 
Karolina Janina Walczowska 
- onet.pl (nejpopulár. online portál) 
Hanna Wojciechowska-Schwarz 
- Bauer, Świat Kobiety  
(časopis pro ženy) 
Beata Majchrowska - Weranda 
Weekend (lifestyle) 
Paulina Kopeć - Wprost Podróże 
(společenský online magazín) 
Łukasz Załuski - National Geographic 
Travel (šéfredaktor) 

5 říjen PL Karlovy Vary, Moser, 
Muzeum Becherovky, 
Loket, Pupp, Thermal, 
Mariánské Lázně, Kladská, 
Bečov nad Teplou. 
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http://www.breaking-the-borders.com/
https://www.instagram.com/breaking.the.borders/
https://www.facebook.com/breaking.the.borders.fanpage
https://www.youtube.com/@breakingtheborders
https://www.tiktok.com/@breaking.the.borders
https://immerschick.de/
https://www.instagram.com/p/DRKEAbXjKgQ/?img_index=1
https://www.instagram.com/jeremivds/
https://www.instagram.com/manon.claeyssss/
http://www.daymaker.travel/
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BLOGER TRIP SRN                             BLOGER TRIP POLSKO 

  

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    PRESS TRIP LITVA 

 

 

                   PRESS TRIP POLSKO 
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VÝSTUPY Z PRESS A FAM TRIPŮ / spolupráce s influencery 

VÝSTUPY Z PRESS A FAM TRIPŮ 
ZEMĚ Médium – téma  

Polsko Karolina Tuszyńska - outdoorová blogerka, výstup na blogu ZDE 
IG reels  
 

Austrálie Tanya Bywater – novinářka, článek v tištěném australském 
cestovatelském časopisu Escape  
 

Švédsko Joanna Swica – influencerka IG – výstupy na SoMe -  11x stories, 3x 
reels – shlédnutí 327 713 osob, vice než 5 000 likes a 219 komentářů 
 

Německo Ursula Gaisa - novinářka, blogerka  
Výstupy na blogu immerschick.de: 
Tschechiens Bäderdreieck – Teil 1: Franzensbad, Eger und das 
Naturschutzgebiet Soos 
Tschechiens Bäderdreieck – Teil 2: Marienbad, Maria Kulm und 
Freiluftmuseum Miltigau 
Tschechiens Bäderdreieck Teil 3: Karlsbad und Elbogen – Loket 
 

Česko Polský medical trip v ČR – online výstupy 
 
 

Německo Anja Keul – článek v magazínu Glücksblatt 

Německo Blogerské duo - Budgettraveller – výstupy na SoMe visitczechia.de 

 

Outdoorová blogerka z Polska – výstup na IG, reels  
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https://breaking-the-borders.com/kraj-karlowarski-czyli-zachodnie-czechy-na-trzydniowy-wyjazd/
https://www.instagram.com/reel/DPI3RzvDGAp/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=NTc4MTIwNjQ2YQ==
https://www.instagram.com/joannaswica/
https://immerschick.de/
https://immerschick.de/2025/09/20/tschechiens-baederdreieck-franzensbad-eger-und-naturschutzgebiet-soos/
https://immerschick.de/2025/09/20/tschechiens-baederdreieck-franzensbad-eger-und-naturschutzgebiet-soos/
https://immerschick.de/2025/10/12/tschechiens-baederdreieck-teil-2-marienbad-maria-kulm-und-freiluftmuseum-miltigau/
https://immerschick.de/2025/10/12/tschechiens-baederdreieck-teil-2-marienbad-maria-kulm-und-freiluftmuseum-miltigau/
https://immerschick.de/2025/11/09/tschechiens-baederdreieck-teil-3-karlsbad-und-elbogen-loket/
https://budgettraveller.org/about-me/
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PRESS TRIP - Tanya Bywater / AUSTRÁLIE 

 

INFLUENCERKA Joanna Swica / ŠVÉDSKO 
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 BLOGER TRIP - Ursula Gaisa / NĚMECKO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Medical trip z Polska v Karlovarském kraji / MAM – marketing a média / FORBES USA 
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PREZENTACE NA AKCÍCH A VELETRZÍCH 
 

Otevření cyklostezky Ohře, Pomezí nad Ohří 
V sobotu 20. září 2025 se konala slavnostní akce u příležitosti otevření nové části cyklostezky, která nově 

propojuje Pomezí nad Ohří s německým Fichtelgebirge. Událost přilákala nadšené cyklisty z obou stran 

hranice, kteří si užili projížďku, která je vedla od pramene Ohře přes Pomezí až do Chebu. Po celé trase 

byl zajištěn i bohatý kulturní program. Na akci se prezentovaly organizace Živý kraj, Karlovarský kraj, 

Egronet a Fond bdoucnosti, které měly pro cyklisty připraveny drobné dárky. Jejich prezentace 

poukazovaly na krásy a turistické možnosti celého regionu. Návštěvníci si mohli užít nejen hry pro děti a 

animační program, ale také se osvěžit díky stánkům s dobrým občerstvením. Projekt cyklostezky Ohře v 

pohoří Fichtelgebirge byl zahájen už v roce 2013 a celková investice činila přibližně 12 milionů eur. Její 

celková délka je 55 kilometrů a nyní propojila celou oblast s evropskou sítí cyklostezek. Nová část 

cyklostezky Ohře na německé straně byla v tento den slavnostně otevřena a spojila tak Česko a 

Německo. 
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https://eu.zonerama.com/ZiveChebsko/Album/13896808
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Tour Salon Poznaň, Polsko 
Ve dnech 3. – 5. října 2025 Destinační agentura prezentovala krásy Karlovarského kraje na veletrhu 

cestovního ruchu v polské Poznani. Největší zájem ze strany veřejnosti byl o tištěné materiály na téma: 

aktivní dovolená v kempech, pěší turistika a cyklo výlety po kraji a lázeňský relax. Pro turisty z Poznaně 

a okolí je náš kraj snadno dostupný po dálnici. Na veletrh navázal press trip polských novinářů do 

Karlovarského kraje. V rámci programu navštívili Mariánské Lázně, Františkovy Lázně, Bečov, Kladskou, 

Loket a Karlovy Vary (10. – 14. října). Ve spolupráci s polským zastoupením agentury CzechTourism 

pracujeme na propagaci lázeňského regionu a představení celé škály produktů, zajímavých míst a akcí. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Generální konzulát České republiky v Mnichově, Německo 
13. října 2025 jsme se zúčastnili slavnostní recepce pořádané Generálním konzulátem ČR v Mnichově u 

příležitosti státního svátku 28. října. Společně s městem Karlovy Vary jsme byli součástí prezentace, 

během které paní primátorka Andrea Pfeffer Ferklová představila naše město i kraj jako součást 

světového dědictví UNESCO – Slavná lázeňská města Evropy (Great Spa Towns of Europe). Připomněla 

jejich historii, současnost i jedinečnou lázeňskou tradici. Na recepci se zároveň prezentovaly značky, 

které k regionu neodmyslitelně patří – Moser Glassworks, Thun 1794 a.s., Becherovka Original, Mattoni 

1873 – a také ikonické hotely Grandhotel Pupp, SPA HOTEL THERMAL, St. Joseph Royal Regent a ASTORIA 

Hotel & Medical Spa. Zastoupena byla i Městská galerie Karlovy Vary, rodina malířky Jindry Husárikové, 

Institut lázeňství a balneologie, studenti ze Střední školy stravování a služeb Karlovy Vary a také 

Karlovarský symfonický orchestr. 
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• Spolupráce s agenturou CzechTourism a jejími zahraničními zastoupeními 

• Spolupráce s lokálními DMO Centrální Krušnohoří a Mariánské Lázně 

• Spolupráce s oblastními DMO Krušnohoří / Erzgebirge a DMO Postřelí 

• Spolupráce s regionálním sdružením obcí a měst Euregio Egrensis 

• Spolupráce na projektech:  

SilberStrasse, Porzellanstrasse, Stezka Českem, Krušnohorská Hřebenovka, 

Cykloregion Česko-bavorské lázně. 
 

 

EDIČNÍ ČINNOST 

V září 2025 byl aktualizován a dotištěn propagační materiál „Milujeme zimu 

v Karlovarském kraji“. Tiskovina byly vydána v české a německé mutaci a je 

určena na prezentaci kraje na zahraničních veletrzích cestovního ruchu. 

 

 

 

 

 

NEWSLETTER 

Rozesílání newsletteru každý měsíc s tipy na výlety v Karlovarském kraji. přihlášení na patě webu a 

v nabídce pop-up okna při zobrazení webu zivykraj.cz 

ukázka newsletteru 10/25  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ing. Petr Židlický 

předseda Destinační agentury 
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