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NÁZEV TITULU TERMÍN TÉMA 

PRAGMOON květen PR – KARLOVARSKÝ KRAJ – KDE SE RODÍ ENERGIE 

Relax…, Příběh…, Příroda…, Pohyb…, Chuť… 

Lázeňství, UNESCO, příroda, Eurorando 2026, památky a 
gastronomie. Karlovy Vary, Mariánské Lázně, Františkovy Lázně, 
Boží Dar, Krušné hory, Bečov nad Teplou, Loket, Valeč a klášter 
Teplá, Kynžvart  

BLESK – příloha 

Nejlepší dovolená  
květen PR – OBJEVTE MÍSTA PROTKANÁ HISTORIÍ 

Loket, Bečov nad Teplou, Ostrov, Lázně Kynžvart, Chyše, Seeberg, 
Valeč, Hrad Vildštejn - Skalná, Teplá, Cheb a Karlovy Vary. 
 

DENÍK N květen Inzerce – PŘÍBĚH…který stojí za to objevit. 
Tipy: termíny zahájení lázeňských sezon v kraji. 

 

MF DNES – speciál 
pozvánka na jih a 
západ 

květen PR – KARLOVARSKÝ KRAJ – KDE SE RODÍ ENERGIE 

Relax…, Příběh…, Příroda…, Pohyb…, Chuť… 

Karlovy Vary, Mariánské Lázně, Františkovy Lázně, Boží Dar, 
Krušné hory, Bečov nad Teplou, Loket, Valeč a klášter Teplá, 
Kynžvart. 

Inzerce – PŘÍBĚH…který stojí za to objevit. 
 

REISE MAGAZIN - 

Mittelbayerische 

Zeitung 

 

květen PR – In Bewegung... wo jeder Schritt zählt 

Entspannung…,  Natur…,  Geschichte…,  Genuss… 

Lázeňství, UNESCO, příroda, Eurorando 2026, památky a 
gastronomie. Karlovy Vary, Mariánské Lázně, Františkovy Lázně, 
Boží Dar, Krušné hory, Bečov nad Teplou, Loket, Valeč a klášter 
Teplá, Kynžvart.  

Inzerce - Relax… neue Energie für Körper und Geist. 
www.laznezdravi.cz 

 

NA CESTĚ - Květy  květen PR - PŘÍBĚH…KTERÝ STOJÍ ZA TO OBJEVIT  

Loket, Bečov nad Teplou, Kynžvart, Valeč, Sokolov, Seeberg, Cheb, 
Ostrov, klášter Teplá a Chyše. 
 

REPORTÉR květen Inzerce – PŘÍBĚH… KTERÝ STOJÍ ZA TO OBJEVIT 

 

SVĚT NA DLANI květen Inzerce – POHYB...kde každý krok má svůj význam 

Relax…, Příběh…, Příroda…, Pohyb…, Chuť… 

Karlovy Vary, Mariánské Lázně, Františkovy Lázně, Boží Dar, Bečov 
nad Teplou, Loket, Valeč, Kynžvart a Teplá. Akce Eurorando 2026. 

SVĚT NA DLANI – 

SPECIÁL 

květen PR – Karlovarský kraj: energie, která se nedá přehlédnout 

Mariánské Lázně, Karlovy Vary, Loket, Bečov nad Teplou, Cheb a 
Sokolov. Gastronomie - restaurace oceněné průvodcem Michelin.  
Inzerce - POHYB... kde každý krok má svůj význam 

 

http://www.laznezdravi.cz/
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NÁZEV TITULU TERMÍN TÉMA 

TÉMA  

 

květen Inzerce – RELAX…co probudí energii těla a mysli 
www.laznezdraví.cz 

. 
VARYD květen Inzerce - PŘÍBĚH…KTERÝ STOJÍ ZA TO OBJEVIT  

 

BLESK – letní cestování  červen PR - 10 TIPŮ NA VÝLET OBJEVTE MÍSTA PROTKANÁ HISTORIÍ 
Karlovy Vary, Ostrov, Cheb, Loket, Sokolov, Kynžvart, Chyše, Valeč 

 

GOLFOVÉ NOVINY  červen Inzerce – RELAX…CO NASTARTUJE ENERGII TĚLA A MYSLI. 
Golf a následná lázeňská regenerace. Karlovy Vary, Mariánské 
Lázně, Františkovy Lázně a Jáchymov. 
www.laznezdravi.cz 

 

KOMORA  červen Inzerce – RELAX…vycházející ze staleté lázeňské tradice  

 www.laznezdravi.cz 

 

LEO EXPRESS - léto  

ČJ / AJ 
červen PR - Karlovarský kraj – místo, kde se rodí energie 

Přírodní léčivé zdroje, Slavná lázeňská města Evropy. 

Inzerce – RELAX…co probudí energii těla a mysli  
www.laznezdravi.cz 

OPEN CZECHIA  

SK / PL 

červen Inzerce - Príbeh... ktorý stojí za to objaviť.  
Opowieść... którą warto odkryć. 
 

PASEO 

www.vyletnik.cz 

červen PR - Karlovarský kraj bez auta: Po stopách Ohře a historie 

Cyklostezka Ohře, Cheb, Loket, Sokolov, Karlovy Vary.  
 

PROČ NE červen Inzerce - PŘÍBĚH…KTERÝ STOJÍ ZA TO OBJEVIT  

 

RESPEKT červen Inzerce – Relax... vycházející ze staleté lázeňské  

 

LETO V ČECHÁCH  
A NA MORAVĚ  

červen Inzerce –  Karlovarský kraj, kde sa rodí energia... 
Relax…, Příběh…, Příroda…, Pohyb…, Chuť… 

Slavná lázeňská města Evropy - Karlovy Vary, Mariánské Lázně, 
Františkovy Lázně, Loket (hrad), Bečov nad Teplou (Relikviář sv. 
Maura), Boží Dar (Ježíškova cesta), Kyselka (Mattoniho chodník), 
Slavkovský les, Krušné hory, Smrčiny, Kladská rašeliniště, Národní 
přírodní rezervace Soos, Svatošské skály, řeka Ohře. 
Gastronomická značka Michelin. 

EURO  červen Inzerce –  RELAX…vycházející ze staleté lázeňské tradice  
 www.laznezdravi.cz 

VITAL červen Inzerce – PŘÍBĚH…KTERÝ STOJÍ ZA TO OBJEVIT 

ZDRAVÍ červen Inzerce - Pohyb... který uklidňuje mysl a rozproudí tělo. 

Slavná lázeňská města Evropy, Bečov nad Teplou, Valeč, Kynžvart 
Teplá, NPR Soos, Krušnohoří, Michelin, Eurorando 2026 

 

http://www.vyletnik.cz/
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SVĚT NA DLANI SPECIÁL – PR 
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květen 2026 

Kanál Imprese Prokliky CTR 

PPC Ads (search Google CZ, DE, Sklik CZ) 84 359 9 490 11,25 % 

Social Media (CZ - FB, Instagram) 637 019 3 002 0,47 % 

Display Ads (CZ - mobile, video) 5 783 307 15 402  0,27 % 

CELKEM (CZ, DE) 6 504 685  27 894 0,43 %  

 

Hlavním cílem kampaně bylo zvýšit povědomí o Karlovarském kraji jako atraktivní destinaci a přivést 
více návštěvníků na turistický portál www.zivykraj.cz. Kampaň využila kombinaci reklamy ve 
vyhledávání, sociálních sítí, display a video reklamy, čímž oslovila široké spektrum potenciálních 
návštěvníků. 

Tabulka výše uvádí souhrnné výsledky české i německé kampaně (CZ + DE).  
Níže jsou komentovány výsledky české kampaně (CZ). 

V květnové české online kampani bylo dosaženo celkem 6 498 955 impresí a 26 744 kliknutí. 
Průměrné CTR dosáhlo 0,41 %, čímž byl překročen stanovený cíl 0,40 %. Přestože byl vzhledem k 
nižšímu rozpočtu počet impresí i kliknutí mírně pod plánovanými hodnotami, kampaň splnila 
stanovené cíle a dosáhla velmi dobrých výsledků. 

Na sociálních sítích Facebook a Instagram bylo doručeno více než 637 tisíc impresí. Průměrná cena za 
tisíc zobrazení (CPM) činila 23,90 Kč a průměrná cena za kliknutí (CPC) 2,10 Kč. Ve vyhledávacích 
kampaních Google a Seznam dosáhla průměrná cena za kliknutí 2,90 Kč, což potvrzuje vysokou 
efektivitu tohoto reklamního kanálu. 

Display a video reklama přinesla celkem 5,78 milionu impresí a 15 402 kliknutí při průměrném CTR 
0,27 %, což je nad běžným tržním průměrem vzhledem k využitým reklamním formátům. Průměrná 
cena za kliknutí dosáhla 22 Kč. 

Nejvýkonnějšími formáty byly desktop brandingy s CTR 2,18 %, které výrazně překonaly běžný tržní 
průměr přibližně 1,5 %. Nejlépe fungoval desktop banner 2 000 × 1 400 px, který dosáhl nejvyšší míry 
zapojení. Z pohledu kreativy byly nejúspěšnější vizuály s motivem „Příběh“, u nichž se CTR 
pohybovalo kolem 2,18 %. 

Nejnavštěvovanějšími stránkami byly: 

• /akce/  

• /aktivity-a-zazitky/cykloturistika/cyklotrasy/  

• homepage  

• /pamatky-a-kultura/hrady-a-zamky/  

• německá jazyková mutace webu (/de/) 
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http://www.zivykraj.cz/
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červen 2026  

Kanál Imprese Prokliky CTR 

PPC Ads (search Google CZ, DE, Sklik CZ) 106 035 11 867 11,19 % 

Social Media (CZ - FB, Instagram) 6 559 439 19 478 0,30 % 

Display Ads (CZ - mobile, video) 8 625 384 27 975  0,32 % 

CELKEM (CZ, DE) 15 290 858 59 320 0,39 %  

 

Hlavním cílem kampaně bylo zvýšit povědomí o Karlovarském kraji jako atraktivní destinaci a přivést 
více návštěvníků na turistický portál www.zivykraj.cz. Kampaň využila kombinaci reklamy ve 
vyhledávání, sociálních sítí, display a video reklamy, čímž oslovila široké spektrum potenciálních 
návštěvníků. 

Tabulka výše uvádí souhrnné výsledky české i německé kampaně (CZ + DE).  
Níže jsou komentovány výsledky české kampaně (CZ). 

V červnové české online kampani bylo dosaženo celkem 13 821 559 impresí a 53 212 kliknutí při 
průměrném CTR 0,38 %. Kampaň překročila všechny stanovené KPI – počet impresí dosáhl 13,82 mil. 
oproti plánovaným 8,32 mil., počet kliknutí činil 53 212 oproti plánovaným 31 075 a průměrné CTR 
0,38 % překonalo cílovou hodnotu 0,37 %. 

Největší zásah přinesla display/video reklama se 7,17 mil. impresí, následovaná kampaněmi na 
sociálních sítích s 6,56 mil. impresí. Nejefektivnějším kanálem z hlediska ceny za kliknutí byly reklamy 
ve vyhledávání Google a Seznam. 

Nejvýkonnějšími formáty byly desktop brandingy s CTR 3,53–3,63 %, což výrazně překonalo běžný 
tržní průměr přibližně 1,5 %. Nejlépe fungoval desktop banner 2 000 × 1 400 px, který dosáhl nejvyšší 
míry zapojení. Z pohledu kreativy byly nejúspěšnější vizuály s motivem „Příběh“, u nichž se CTR 
pohybovalo kolem 3 %. 

Nejnavštěvovanějšími stránkami byly:  
/tipy/na-vlne-leta-kam-za-koupanim/  

/aktivity-a-zazitky/cykloturistika/cyklotrasy/  

/pamatky-a-kultura/hrady-a-zamky/  

/akce/  

homepage  

V období květen–červen navštívilo turistický portál www.zivykraj.cz celkem 11 246 uživatelů, kteří 
zobrazili 23 039 stránek. Ve srovnání s květnem vzrostl počet uživatelů v červnu přibližně o 40 %, což 
odpovídá nástupu hlavní turistické sezóny a zvýšenému zájmu o nabídku Karlovarského kraje. 
 

Publikované články na blogu www.zivykraj.cz 

Cheb v pohybu: Krajinka slaví 20 let a město dýchá sportem 

Objevte Karlovarský kraj bez auta: Od toku Ohře až po tajemné stopy historie 

Na vlně léta: Kam za koupáním, pohodou i vodním adrenalinem v Karlovarském kraji 
Od červeného koberce po kino pod hvězdami: Kde si užít kulturní léto v Karlovarském kraji 
Spravované webové portály 

www.zivykraj.cz; www.visitvaryregion.com; www.laznezdravi.cz; www.filmkarlovyvary.cz; 

www.cestazapivem.cz 
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http://www.zivykraj.cz/
http://www.zivykraj.cz/
http://www.zivykraj.cz/blog
https://zivykraj.cz/jaro/cheb-v-pohybu-krajinka-slavi-20-let-a-mesto-dycha-sportem/
https://zivykraj.cz/jaro/objevte-karlovarsky-kraj-bez-auta-od-toku-ohre-az-po-tajemne-stopy-historie/
https://zivykraj.cz/tipy/na-vlne-leta-kam-za-koupanim-pohodou-i-vodnim-adrenalinem-v-karlovarskem-kraji/
https://zivykraj.cz/tipy/od-cerveneho-koberce-po-kino-pod-hvezdami-kde-si-uzit-kulturni-leto-v-karlovarskem-kraji/
http://www.zivykraj.cz/
http://www.visitvaryregion.com/
http://www.laznezdravi.cz/
http://www.filmkarlovyvary.cz/
http://www.cestazapivem.cz/
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KAMPAŇ  
V průběhu května a června byla naplno realizována nová komunikační kampaň Destinační agentury 
Živý kraj pro jaro a léto 2026. Jednotný kreativní koncept byl využíván napříč online i offline komunikací 
– na webových stránkách, sociálních sítích, v bannerových kampaních, newsletterech, tištěné inzerci i 
na outdoorových plochách. Cílem kampaně bylo představit Karlovarský kraj jako destinaci nabízející 
pestré zážitky, kde si každý návštěvník najde to své.  

Nová kampaň navazuje na koncept „Wellness…“, který rozvíjí prostřednictvím pěti komunikačních 
pilířů. Každý z nich představuje jiný způsob poznávání Karlovarského kraje a společně vytvářejí 
jednotnou identitu destinace založenou na propojení přírody, aktivního pohybu, lázeňské tradice, 
historie a gastronomie. Současně byla komunikace sjednocena také podle nové obsahové strategie 
DMO, která pracuje se třemi úrovněmi komunikace – povědomí, inspirace a aktuality.  

Komunikační pilíře a ukázky headlinů: 

• Příběh… který stojí za to objevit. (památky a kultura)  

• Pohyb… který uklidňuje mysl a rozproudí tělo. (aktivity a sport)  

• Příroda… kde načerpáte energii. (příroda a krajina)  

• Relax… co probudí energii těla i mysli. (lázeňství a wellness)  

• Chuť… na chvíli se zastavit. (gastronomie)  

 

ONLINE KAMPAŇ CZ – ukázka reklam na dopadové stránce www.zivykraj.cz 
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http://www.zivykraj.cz/
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LOKÁLNÍ ONLINE KAMPANĚ CZ 

Podpora blogových článků směřovaných do regionu – bannery různých formátů. 

 

 

 

 

 

 

 

 

UKÁZKY REKLAM: INSTAGRAM, FB 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ROZHLASOVÁ KAMPAŇ - téma – PODPORA TURISMU V KARLOVARSKÉM KRAJI 

▪ Vybraný region: Praha a střední Čechy (s terestrickým přesahem do Jižních Čech), Plzeňský kraj 
– se značným terestrickým (ON AIR) přesahem do jižních Čech, Východní Čechy – se značným 
terestrickým přesahem do severních Čech, středních Čech a Vysočiny 

▪ Vybraná rádia: Rádio Blaník Praha a Střední Čechy, Blaník Východní Čechy, Hitrádio City 93,7 
FM, Hitrádio Černá Hora Total, Hitrádio FM Plus, Fajn rádio Západní a Fajn Rádio Jižní Čechy 

▪ Spoty k přehrání zde:  

29 Živý kraj 
Lázenství a kultura (1)

31 Živý kraj Relax a 
genius (1).mp3

33 Živý kraj Příroda 
a historie (1).mp3
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HP
Přiložený soubor
29 Živý kraj Lázenství a kultura (1).mp3

HP
Přiložený soubor
31 Živý kraj Relax a genius (1).mp3

HP
Přiložený soubor
33 Živý kraj Příroda a historie (1).mp3
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TIŠTĚNÁ A OUTDOOROVÁ KAMPAŇ  

V období května a června 2026 připravila destinační agentura Živý kraj rozsáhlou letní mediální 
kampaň na podporu cestovního ruchu v Karlovarském kraji. Kampaň spojila vydání tematické letní 
vkládané přílohy s celostátní outdoorovou reklamou, přičemž obě části probíhaly souběžně a 
vzájemně se doplňovaly. Cílem bylo představit Karlovarský kraj potenciálním návštěvníkům v období, 
kdy plánují letní dovolenou a výlety. 

Stěžejní součástí kampaně byla dvanáctistránková letní vkládaná příloha, která vyšla v české i 
německé jazykové mutaci. Celkový náklad dosáhl 444 500 výtisků, z toho 311 000 kusů v české a 133 

500 kusů v německé verzi. Česká mutace byla distribuována společně s deníky a časopisy MF DNES + 

TÉMA, Hospodářské noviny, Právo, Reflex, Deník N, Komora, Respekt a Vital, německá mutace pak 
prostřednictvím deníků Mittelbayerische Zeitung a Sächsische Zeitung. Část nákladu byla využita 
také při veletrzích, prezentačních akcích a obchodních jednáních. 

Příloha představila Karlovarský kraj jako atraktivní destinaci pro letní dovolenou. Zaměřila se na 
lázeňství a wellness, přírodní krásy, historické památky, aktivní dovolenou, regionální gastronomii i 
kulturní akce. Čtenářům představila nejvýznamnější turistické cíle regionu včetně Karlových Varů, 
Mariánských Lázní, Františkových Lázní, Chebu, Lokte, Aše, Sokolova a Ostrova. Nechyběly ani tipy na 
návštěvu Krušných hor, Slavkovského lesa, Národní přírodní rezervace Soos, Bečova nad Teplou, Lázní 
Kynžvart, Božího Daru, významných památek UNESCO ani přehled kulturních a sportovních akcí 
konaných v Karlovarském kraji.  

Ve stejném období probíhala také celostátní outdoorová kampaň, která využila 26 billboardů, 10 
velkoformátových LED obrazovek, 10 digitálních citylightů na zastávkách MHD, 16 reklamních ploch 
v pražském metru a na železničních nádražích, 280 reklamních rámečků ve vozech pražského metra 
a 74 reklamních ploch ve vlacích. Reklama byla umístěna na frekventovaných místech v Praze, Brně, 
Ostravě, Plzni, Českých Budějovicích, Hradci Králové, Liberci, Pardubicích a Ústí nad Labem, kde 

oslovovala širokou veřejnost i cestující v nejvýznamnějších dopravních uzlech České republiky. 

Kombinace rozsáhlé tištěné distribuce a outdoorové reklamy umožnila představit Karlovarský kraj 
statisícům potenciálních návštěvníků v době, kdy se rozhodují o cíli své letní dovolené. Kampaň 
podpořila povědomí o regionu jako atraktivní destinaci pro lázeňskou, aktivní i poznávací turistiku a 
představila pestrou nabídku celého Karlovarského kraje – od světově proslulých lázeňských měst přes 
historické památky a přírodní zajímavosti až po kulturní a sportovní akce pořádané napříč regionem. 
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                                                      UKÁZKA LETNÍ VKLÁDANÉ PŘÍLOHY 
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                                        UKÁZKA OUTDOOROVÉ KAMPANĚ  

CLV (City Light vitrína) v pražském metru – kampaň „Příběh“ 

 

Outdoorová billboardová reklama – kampaň „Relax“ 

 

DIGI CLV reklama v pražském metru –     DIGI CLV reklama na městském mobiliáři –  

kampaň „Pohyb“      kampaň „Příroda“ 
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PARTNERSKÁ ZAHRANIČNÍ KAMPAŇ CZECHTOURISM – GOLF 

Destinační agentura Živý kraj se zapojila do partnerské zahraniční kampaně agentury CzechTourism 
„Golf Švédsko, UK, Irsko – Karlovarský kraj“, která probíhala od 22. června do 21. července 2026. 

Kampaň byla zaměřena na propagaci Karlovarského kraje na trzích Švédska, Velké Británie a Irska a 

byla součástí nové globální komunikační platformy CzechTourism Feel free.  

Kampaň představovala Karlovarský kraj jako atraktivní golfovou destinaci v rámci produktu  
West Bohemia Golf Pass a současně zdůrazňovala propojení golfu s lázeňstvím, wellness, přírodou, 
kulturním dědictvím a regionální gastronomií. Cílila na bonitnější klientelu, která vyhledává kvalitní 
služby a delší pobyty spojené s aktivním odpočinkem a poznáváním regionu.  

Propagace probíhala prostřednictvím reklam na Facebooku, Instagramu (Feed, Stories, Reels) a 

programatické videoreklamy RTB včetně YouTube a YouTube Shorts. Karlovarský kraj byl jedním ze 
tří partnerských regionů zapojených do této mezinárodní kampaně společně s Libereckým a 
Moravskoslezským krajem.  
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REALIZOVANÉ PRESS A FAM TRIPY v kraji  

ÚČASTNÍCI  POČET MĚSÍC ZEMĚ NAVŠTÍVENÉ LOKACE 

Press trip - Camping Trip Bohemia 

Hannes Vandenbroucke a Hinda 

Bluekens, novináři magazínu 
KampeerToerist 

 

2 květen Belgie Karlovy Vary – prohlídka 
města, kolonády, Diana, 
Loket, cyklovýlet podél 
Ohře, Loket, Andělská 
Hora, Šemnická skála. 

Cyklo press trip 

Thomas Widerina, časopis MY BIKE 

 

 

2 květen Německo Individuální cyklo press trip 
pro německý magazín 
MyBike zaměřený na 

dálkovou cyklotrasu 
EuroVelo 13 – Stezku 

železné opony.  
 

Fam trip pro zástupce uzbeckých 
cestovních kanceláří a tour operátorů 
ze společností: Best Service Avia, 

Bon Voyage Tour, Ofo Tour, 

NOVATOUR, Tripline, Uzbekistan, 

Tourister, D-tour 

 

9          červen Uzbekistán Lázeňství, wellness, 
hotelová infrastruktura 

v kraji. Mariánské Lázně, 
Františkovy Lázně a Karlovy 
Vary. 

Individuální rodinný press trip 

Kim van Zundert - nizozemská travel 
bloggerka píšící pro  
portál Vakantie met Kinderen 

 

 

3 červen Holandsko Karlovarský kraj – aktivní 
rodinná dovolená.  
Karlovy Vary, Loket, 

Klínovec, Vlčí jámy, hrad 
Vildštejn, Kladská, 
Mariánské Lázně a řeka 
Ohře. 
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https://www.vlaamsekampeertoeristen.be/
https://www.klambt-mediasales.de/mediadaten-mybike/
https://www.vakantie-met-kinderen.com/kim-van-zundert.html?utm_source=chatgpt.com
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REALIZOVANÉ PRESS A FAM TRIPY v kraji  

CYKLO PRESS TRIP – NĚMECKO (My Bike) 

 

Foto: Thomas Widerin 

 

FAM TRIP – UZBEKISTÁN  
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VÝSTUPY Z PRESS A FAM TRIPŮ / spolupráce s influencery 

 VÝSTUPY Z PRESS A FAM TRIPŮ 

ZEMĚ Termín  Médium – téma  
Mexiko 3 / 2026 Influencer Donovan Castillo – Tik Tok 

Německo 4 / 2026 Novinářka: Ulrike Oelkuch. Médium: Reutlinger General-Anzeiger (Německo).  
Datum vydání: 2. 6. 2026. Typ výstupu: tištěný cestovatelský článek v příloze Reise 
+ Freizeit. 

 

Německo  4 / 2026 Novinář Carsten Blaue z Německa – výstup v Rhein-Neckar-Zeitung.  

Německo 4 / 2026 Novinář: Steffen Klameth. Médium: Freie Presse (Německo).  
Datum vydání: 2. 5. 2026. 

 

Ulrike Oelkuch - Německo                            Carsten Blaue - Německo 
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Influencer Donovan Castillo - Mexiko 

 

Steffen Klameth, Frei Presse - Německo 
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PREZENTACE NA AKCÍCH A VELETRZÍCH 

 

Piknik nad Odrou – Štětín, Polsko 

Piknik nad Odrou patří mezi nejvýznamnější festivaly cestování a volného času v Polsku.  
Z původních veletrhů cestovního ruchu se během let vyvinul v oblíbený lifestylový festival  
pod širým nebem, který každoročně přiláká přibližně 90 000 návštěvníků. Jeho ústředním 
bodem jsou veletrhy cestovního ruchu Market Tour, označované za nejnavštěvovanější 
turistický veletrh v Polsku. 35. ročník Festivalu cestování a volného času Piknik nad Odrou  

se uskutečnil ve dnech 8.– 9. května 2026 na 

reprezentativním prostranství Wały Chrobrego v centru Štětína. Akce nabídla prezentaci 
turistických destinací z Polska i zahraničí, tematické zóny, kulturní program, gastronomii a 
doprovodné aktivity pro návštěvníky všech věkových kategorií. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Den Cyklostezky Ohře 2026, Loket 

Destinační agentura Živý kraj se aktivně zapojila do Dne Cyklostezky Ohře a Karlovarského 
kraje, který se uskutečnil 31. května 2026 v amfiteátru v Lokti. V rámci své prezentace 
představila návštěvníkům nově vydanou mapu Cyklostezky Ohře, která byla připravena pro 
turistickou sezónu 2026. Zájemcům poskytovala informace o trase, možnostech výletů podél 
řeky Ohře i dalších cyklistických a turistických atraktivitách Karlovarského kraje. 
Prostřednictvím informačního stánku zároveň propagovala region jako atraktivní destinaci 
pro aktivní dovolenou. Akce zaměřená na podporu cyklistiky a propagaci Cyklostezky Ohře 
jako páteřní cyklotrasy Karlovarského kraje nabídla bohatý program pro všechny generace a 
přispěla k propagaci šetrného cestovního ruchu v regionu. 
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Setkání krajů na Čtyřmezí, Blatno u Jesenice 

Destinační agentura Živý kraj prezentovala Karlovarský kraj na akci Setkání krajů na Čtyřmezí, 
která se uskutečnila 13. června 2026 v Blatně u Jesenice. V rámci informačního stánku 
představila návštěvníkům turistickou nabídku regionu, tipy na výlety a distribuovala 
propagační materiály zaměřené na lázeňství, přírodu, památky i aktivní dovolenou. Akce 
spojená s nostalgickými jízdami historických vlaků a prezentací partnerských krajů přispěla k 
propagaci Karlovarského kraje mezi návštěvníky z okolních regionů. 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Prezentace Karlovarského kraje ve Vídni, Rakousko 

18. června 2026 se Destinační agentura Živý kraj podílela na prezentaci Karlovarského kraje 
ve Vídni, kterou ve spolupráci se zahraničním zastoupením agentury CzechTourism v 
Rakousku uspořádala na Velvyslanectví České republiky ve Vídni. Akce byla určena 
rakouským novinářům, cestovním kancelářím, touroperátorům, influencerům a travel 
blogerům. Cílem bylo představit Karlovarský kraj jako atraktivní destinaci pro lázeňskou, 
aktivní i poznávací dovolenou na jednom z klíčových zahraničních zdrojových trhů. 
Součástí programu byla prezentace regionálních partnerů a tradičních značek ASTORIA Hotel 
& Medical Spa, Hotel Thermal Karlovy Vary, Moser, Thun 1794, Mattoni 1873 a Becherovka, 

ochutnávka regionálních specialit i představení nového přímého autobusového spojení 
Karlovy Vary–Vídeň, které přispěje ke zlepšení dostupnosti regionu pro rakouské 
návštěvníky. 
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• Spolupráce s agenturou CzechTourism a jejími zahraničními zastoupeními 
• Spolupráce s lokálními DMO Centrální Krušnohoří a Mariánské Lázně 

• Spolupráce s oblastními DMO Krušnohoří / Erzgebirge a DMO Postřelí 
• Spolupráce s regionálním sdružením obcí a měst Euregio Egrensis 

• Spolupráce na projektech:  

SilberStrasse, Porzellanstrasse, Stezka Českem, Krušnohorská Hřebenovka, Cyklostezka 

Ohře, Cykloregion Česko-bavorské lázně. 

 

 

 SOUTĚŽE NA FB  

 

LAZNEZDRAVI.CZ 

V průběhu května 2026 proběhla pravidelná aktualizace nabídky pobytových balíčků na 
portálu www.laznezdravi.cz před hlavní letní turistickou sezónou. Aktualizována byla nabídka 
léčebných a wellness pobytů lázeňských hotelů a dalších ubytovacích zařízení 
prezentovaných na portálu, aby návštěvníci měli k dispozici aktuální informace a nejnovější 
pobytové nabídky. Cílem bylo podpořit propagaci lázeňství a příjezdový cestovní ruch v 
Karlovarském kraji. 
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http://www.laznezdravi.cz/
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NEWSLETTER 
 

Rozesílání newsletteru každý měsíc s tipy na výlety v Karlovarském kraji. přihlášení na patě 
webu a v nabídce pop-up okna při zobrazení webu zivykraj.cz. 

ukázka newsletteru 6/26  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ing. Petr Židlický 

předseda Destinační agentury 
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